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VERLAGSANGABEN

Der FREIBURGER WOCHENBERICHT wird mittwochs mit einer Auflage von 100.500 Exemplaren kostenlos an alle erreichbaren Haushalte in Freiburg und
Umgebung verteilt. Mit seinen aktuellen lokalen Inhalten ist der FREIBURGER WOCHENBERICHT ein attraktiver und zuverlassiger Werbetrager.
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Umsatzsteuer-ID-Nr.

Geschaftsfiihrung

Freiburger Wochenbericht Verlags GmbH
Lorracher StralRe 3, 79115 Freiburg
Postfach 566, 79005 Freiburg

Zentrale 0761/4515-3500
Kleinanzeigen -3500
Redaktionsleitung -3510
Geschaftsfiihrung und Anzeigenleitung  -3511
Grafik/Satz -3550

0761/4515-3501
www.freiburger-wochenbericht.de @
anzeigen@freiburger-wochenbericht.de
Berliner Format
100.500
wdchentlich mittwochs
Montag 11 Uhr

Fur die Abwicklung von Auftragen gelten
die Geschaftsbedingungen des Verlags

DE 183754840

Martin Zenke
Patrick Ziircher

Bankverbindungen  Sparkasse Freiburg - Nordlicher Breisgau
IBAN: DE26 6805 0101 0010 0168 64

BIC: FRSPDE66XXX

Volksbank Freiburg eG
IBAN: DEO6 6809 0000 0002 5258 01
BIC: GENODE61FR1

Zahlungsbedingungen

Zahlung nach Rechnungserhalt innerhalb von 10 Tagen netto.
Bei Zahlung durch Bankeinzug oder Vorauszahlung abziglich 3%
Skonto. Beziiglich der Entgeltminderungen verweisen wir auf die
aktuellen Zahlungs- und Konditionsvereinbarungen.

Fiir Gelegenheitskunden und Erstauftrage: Grundsatzlich Vorkasse
oder Bankeinzug. Kontaktanzeigen nur gegen Vorkasse.

Alle Preise verstehen sich zzg|. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Mehr Vorteile fiir Inre Werbung!
Neun erfolgreiche Wochenzeitungen — ein Ansprechpartner
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ANZEIGENPREISE

Platzierung Ortspreis je mm Grundpreis je mm Rabatte

Innenteil 396€ 466€ Mengenstaffel 1.000 mm 4%
: ’ mm-Abschliisse 3.000 mm 6%
von mindestens 5.000 mm 10 %
Sonderplatzierungen 10.000 mm 15 %
Titelseite Kopf 6,02€ 7,09€ 20.000 mm 20%
Malstaffel 3 Anzeigen 3%
Titelseite FuB 5,03€ 5,92 € bei Mindestabnahme 6 Anzeigen 5%
von 12 Anzeigen 10 %
. 26 Anzeigen 15%
Sport-Titel Kopf 514 € 6,05€ 52 Anzeigen 20 %
. Strecken ab 4 Seiten 45%
Sport-Titel Fu 435€ 511€ ab 6 Seiten 50 %
ab 8 Seiten 55 %
Textteilanzeigen Innenteil 756 € 8,89€
Mindesthéhe: 20 mm, Anzeigenstrecken werden vollig getrennt
maximal 2-spaltig, maximale Hohe: 100 mm vom Anzeigenabschluss abgerechnet.
Rabatte ab 50 mm MindestgroRe.
Prasentationsanzeigen 25235 € GroRabschlisse nach besonderer Vereinbarung.

2-spaltig/35mm (nicht rabattfahig)

595€

Ortspreis (ohne Rabatte):

Chiffre Abholung 4,00 € Zusendung 9,00 € fiir Anzeigen von Handel, Handwerk und Gewerbe
Grundpreis (ohne Rabatte):
fiir Werbemittler und Agenturen

Sonderformate auf Anfrage. Panorama-Anzeigen, Anzeigen-Kollektive und
Alle Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Verlagssonderseiten auf Anfrage.

Gewerbliche Kontaktanzeigen 5,06 €




TECHNISCHEDATEN

Digitale Druckunterlagen

Druckdaten

E-mail

Telefon

Zur Anzeigenproduktion bevorzugen wir
Druckunterlagen im Standardformat PDF/X-4
Weiterfiihrende Informationen zur Erzeugung
giiltiger PDF/X-4-Dokumente finden Sie unter:
www.pdfx-ready.ch

satz@freiburger-wochenbericht.de

07 61/4515-3550

Druckverfahren

Druckbedingungen

Farben

wasserloser Coldset
(Zeitungsdruck-Offset)

Druck nach der aktuell giiltigen
ISO-Norm 12647-3

4-Farben-Druck

Black, Cyan, Magenta, Yellow
Schmuckfarben werden CMYK
aufgebaut.

Geringfiigige Abweichungen
in Farbe und Passer berechtigen nicht
zu Ersatzanspriichen.

Spalten

Format Berliner Format
Satzspiegel 285 mm Breite / 412 mm Hohe
Ganzseitige Anzeige 285 mm Breite / 428 mm Hohe
1 Spalte 45 mm
2 Spalten 93 mm
3 Spalten 141 mm
4 Spalten 189 mm
5 Spalten 237 mm

6 Spalten 285 mm
13 Spalten 600 mm

Referenzkunden

FREOUEDONUE BRAUNE ﬁg

EUR
e Kaufland
— Deutschlands groBter Freizeitpark — =

UROPATPARIC

L4

ARKTKAUF
b i () mm
Kohier

MedaSMarkt @18
S ieht doc] hgl hb
S sparkasse Volksbank m
Freiburg-Nordlicher Breisgau Fre|burg eG mm =



BEILAGENPREISE

Gewicht Ortspreis Grundpreis

bis 20 ¢ 68,00 € per %o 80,00 € per %o
bis 30 ¢ 74,00€  per %o 87,00 € per %o
ab 31g +0,99 € +116 €

jedes weitere Gramm

Gedruckte Auflage 100.500

Mindeststiickzahl 5.000

Alle Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer!

Die angelieferten Beilagen miissen in Art und Format eine einwandfreie,
sofortige Verarbeitung gewahrleisten, ohne dass eine zusatzliche manuelle
Aufbereitung notwendig ist.

Verpackung: keine Schnirung, mdglichst groRe Lagen pro Paket, Paletten
sind mit Palettendeckel/Stahlband zu verschniiren.

Lagerkapazitaten: Wir haben sehr begrenzte Lagerkapazitdten. Bei zu friih
angelieferten Prospekten behalten wir uns vor, Lagerkosten in Hohe von 6 €
pro Palette und angefangene Lagerwoche in Rechnung zu stellen.

Ein Anspruch auf Minderung oder Schadenersatz entfdllt, wenn mehrere
Beilagen zusammenhaften oder eingelegt werden, wenn Beilagen bei der
Zustellung herausfallen oder wenn die Sauberkeit durch den Einlegevorgang
leidet.

Bei Belegung von Teilbezirken wird keine Gewahr dafiir ibernommen, dass
das gewiinschte Gebiet ausschlieRlich und vollstandig erfasst wird. Der
Verlag kann bei Beilagenauftragen eine Alleinbelegung oder Konkurrenz-
ausschluss nicht zusichern.

Informationen

friihester Anliefertermin

8 Tage vor Erscheinen

spatester Anliefertermin 3 Tage vor Erscheinen

Anlieferung
Mindestformat

Maximalformat

Gewicht

Ricktrittsrecht

Versandanschrift —
Zeitungsbeilagen

Warenannahme

Direktverteilung

lose auf Paletten, frei Haus
Breite 105 mm, Hohe 148 mm

Breite 225 mm
Hohe 315 mm
Seitenbund links

groRere und andere Formate
auf Anfrage

mindestens 120 g/m? Papier
mindestens 5 g/Beilage

bis 4 Wochen vor Erscheinen.
Spater werden 50% des
Auftragswerts berechnet.

Freiburger Druck

GmbH & Co. KG

Basler StraRe

Anfahrt iiber BZ-Auffahrt
79115 Freiburg

montags bis freitags
von 8 bis 16 Uhr

auf Anfrage,
Telefon 07 61 /4515-35 00



BEILAGEN-VERTEILBEZIRKE IN ZAHLEN UND PLZ

Freiburg STADTBEZIRKE

5.803

4.655

2.025

3.005

6.465

7.310

4.105

5.225

1.930

3.300

8.435

6.330

3.300

5.760

3.852

5.800

Stadtmitte (79098)

Neuburg (79104)

Herdern (79104, 79108)
Beurbarung (79104, 79106, 79108)
Zahringen (79104, 79108)
Stiihlinger (79106)

Mooswald (79110)

Betzenhausen (79106, 79110, 79114)
Lehen (79110)

Landwasser (79110)

Haslach (79114, 79115)
Weingarten (79114, 79115)
Rieselfeld (79111)

St. Georgen (79111)

Littenweiler (79117)

Mittelwiehre (79100, 79102, 79117)

Freiburg STADTBEZIRKE

| 5.954 Oberwiehre (79102, 79117)
| 5.783 Unterwiehre (79100)
| 1.145 Vauban (79100)

Auflage Freiburg STADTBEZIRKE: 90.182

Freiburg RANDBEZIRKE

| 2.335 Hochdorf (79108)

| 743  Gnterstal (79100)
| 1.105 Ebnet(79117)

| 1.195 Kappel (79117)

| 2.340 Merzhausen (79249)

Auflage Freiburg RANDBEZIRKE: 7718
Sonderauslagestellen: 2.600
Verteilte Auflage: 97.900
Gedruckte Auflage: 100.500
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DIE PANORAMASEITE: IMMOBILIEN IN FREIBURG
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DIE PANORAMASEITE: 20 JAHRE GUTMANN EVENTS
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Eine SzenegroRe feiert 20. Geburtstag Volles Programm fiir 2023
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ANZEIGEN- UND BEILAGENAUFTRAGE

1. Vertragsgrundlagen

1. Die nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB)
gelten fiir Auftrage eines Werbetreibenden oder sonstigen Inse-
renten (Auftraggeber/Anzeigenkunde) tiber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen im Freiburger Wochenbericht.
Soweit nichts Besonderes bestimmt ist, gelten die AGB ent-
sprechend fiir die Verteilung von Werbematerial oder Warenpro-
ben eines Auftraggebers im Freiburger Wochenbericht und son-
stiger Printmedien (Fremdbeilagenauftrag).

2.Anzeigeninhalt umfasst sdamtliche zur Verdffentlichung
bestimmten Inhalte, gleich ob in Text, Bild, Zeichen, Video, Ton
oder sonstiger Darstellungsform.

3.Die Beauftragung und Verdffentlichung von Anzeigen (iber
bzw. auf www.freiburger-wochenbericht.de erfolgt durch die
Freiburger Wochenbericht Verlags GmbH.

4. Auftragnehmer und Vertragspartner fiir alle Auftrage ist:
Freiburger Wochenbericht Verlags GmbH,

Lorracher StraBe 3, 79115 Freiburg,

HRB 290364, Amtsgericht Freiburg

5.Aligemeine Geschaftsbedingungen des Auftraggebers iiber
den Abschluss von Anzeigenauftrdgen haben gegeniiber dem
Verlag keine Geltung.

6.Verbraucher im Sinne dieser AGB ist jede natiirliche Person,
die ein Rechtsgeschaft zu Zwecken abschlieBt, die iberwiegend
weder ihrer gewerblichen noch ihrer selbsténdigen beruflichen
Tatigkeit zugerechnet werden kdnnen.

1. Vertragsschluss

1.Der Abschluss dieses Vertrags setzt die unbeschrankte
Geschaftsfahigkeit des Kunden voraus.

2. Der Vertragsschluss erfolgt nur in deutscher Sprache.

3. Eine Anzeigenaufgabe kann persdnlich in der Geschaftsstelle des
Freiburger Wochenberichts, telefonisch, schriftlich, per Fax oder
elektronisch erfolgen.

4. Bei einer elektronischen Anzeigenaufgabe iber www.freiburger-
wochenbericht.de gibt der Kunde tiber das Anzeigenformular ein
Angebot gegeniiber dem Auftragnehmer ab. Der Kunde kann seine
Angaben im Bestellvorgang bis zur Bestatigung ,zahlungspflichtig
bestellen” korrigieren. Mit dieser Bestatigung gibt der Kunde ein
rechtsverbindliches Angebot gegeniiber dem Auftragnehmer ab.
Die nachfolgende Eingangsbestatigung per E-Mail enthalt noch kei-
ne Annahmeerklarung des Auftragnehmers. Der Vertrag kommt
erst mit Annahme des Angebots zustande, wobei die Annahme
erklart werden kann mit Auftragsbestatigung, Rechnungsstellung

oder Verdffentlichung der Anzeige durch den Auftragnehmer.

5. Der Auftragnehmer kann iiber die Annahme eines Angebots nach
billigem Ermessen entscheiden. Der Verlag behalt sich vor, Anzei-
genauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Gestaltung, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen des Verlags abzulehnen. Dies gilt
insbesondere, wenn die Anzeige rechtswidrige, urheberrechtsver-
letzende, strafrechtlich relevante oder sittenwidrige Inhalte enthalt
oder eine Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch fiir Auftrage, die per Internet erteilt wurden oder in der
Geschaftsstelle, bei Annahmestellen, bei Trageragenturen, von Ver-
tretern oder anderen Mitarbeitern des Verlags ohne Beanstandun-
gen entgegengenommen worden sind. Beilagenauftrage sind fiir
den Auftragnehmer erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auf-
trags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

IlI. Leistungen des Verlags, Laufzeit

1. Vorbehaltlich einer abweichenden Vereinbarung werden
Anzeigenauftrage unverziiglich ausgefiihrt. Eine Gewahr fiir die
Verdffentlichung an einem bestimmten Tag wird nur lber-
nommen, wenn dies durch den Auftragnehmer durch ausdriick-
liche Vereinbarung bestatigt wird.

2.Es besteht kein Konkurrenzschutz fiir Anzeigen- und
Beilagenauftrage.

3. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Anzeigeninhalte auf ihre
rechtliche Zuldssigkeit und auf eine mogliche Verletzung von
Rechten Dritter hin zu iiberpriifen. Bei Kenntnis von unzuldssigen
Inhalten oder etwaigen Rechtsverletzungen kann die Anzeige
ganz oder teilweise ohne vorausgehende Benachrichtigung des
Kunden geléscht oder gesperrt werden. Dies gilt gleichermaRen,
wenn in Onlineanzeigen Cookies oder weitere Instrumente der
Datenibermittlung enthalten sind.

IV. Pflichten des Kunden

1. Der Auftraggeber ibertragt dem Verlag samtliche fiir die
Nutzung in Print- und anderen Medien aller Art, einschlieRlich
Internet, erforderlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstige Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfdltigung,
Verbreitung und dffentlichen Zuganglichmachung, und zwar zeit-
lich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte sind in allen Fallen

oOrtlich unbegrenzt zu libertragen.

2. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und
die rechtliche Zuldssigkeit der Anzeigeninhalte, einschlieBlich
Informationen, Daten, Texten, Software, Musik, Bilder, Grafiken,
Videos oder sonstigen Inhalten.

3.Fiir die rechtzeitige und vollstandige Ubermittlung/Anliefe-
rung von Anzeigentexten, Druckunterlagen oder Beilagen ist
allein der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeig-
nete oder beschddigte Druckunterlagen fordert der Auftrag-
nehmer unverziiglich Ersatz an. Der Auftragnehmer gewahr-
leistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rah-
men der durch die Druckvorlage gegebenen Méglichkeiten.

4. Auftrdge fiir Anzeigen- und Fremdbeilagen, die erklarter-
maBen ausschlieRlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen des Mediums
veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim
Auftragnehmer eingehen, dass der Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss unterrichtet werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist.

5. Der Kunde haftet dafiir, dass {ibermittelte Dateien virenfrei sind.
Dateien mit Viren kénnen entschadigungslos geldscht werden.
6.Der Kunde ist zu vollstdndigen und wahrheitsgemaRen
Angaben der zur Verdffentlichung bestimmten Inhalte und
Anzeigentexte verpflichtet. Wenn die Anzeigen mit Fotos
illustriert werden, diirfen diese nur das in der Anzeige bezeich-
nete Objekt abbilden und nicht manipuliert sein.

7. Der Kunde ist verpflichtet, keine Anzeigeninhalte zu
veroffentlichen, die sittenwidrig sind oder gegen bestehende
Gesetze (insbesondere Strafrecht, Wettbewerbsrecht, Urheber-
recht) verstoBen. Das Setzen von Cookies (Firstparty und Third-
party) sowie weitere Dateniibermittlungen (z.B. via HTTP-
Request) aus Onlineanzeigen sind nicht gestattet.

8.Die Einstellung von Anzeigeninhalten und -texten durch
Kunden im Namen von Dritten ohne deren ausdriickliche
vorherige Zustimmung ist unzuldssig. Insbesondere diirfen ohne
Einwilligung des Betroffenen keine Telefonnummern oder
Adressen verdffentlicht werden.

9. Der Auftraggeber hat allein dafiir Sorge zu tragen, dass durch
die Ausfiihrung seines Auftrags Rechte Dritter nicht verletzt
werden, insbesondere Personlichkeits-, Urheber- oder Marken-
rechte. Sofern Rechte Dritter betroffen sind, hat der Auftrag-
geber sicherzustellen, dass diese der konkreten Art der
Verdffentlichung zugestimmt haben. Auf Verlangen hat er dies in
Textform zu bestdtigen.



10. Werden durch die Anzeige Rechte Dritter verletzt, hat der
Auftraggeber den Verlag von moglichen Unterlassungs- und
Schadensersatzanspriichen freizustellen, es sei denn der
Auftraggeber hatte die Rechtsverletzung nicht zu vertreten.
Dies kann insbesondere angemessene Kosten der Rechts-
verteidigung und die Kosten einer erforderlich werdenden
Gegendarstellung nach MaRgabe des jeweils giltigen
Anzeigentarifs umfassen.

V. Platzierung und Gestaltung von Anzeigen

1. Wiinsche des Kunden nach einer bestimmten Platzierung oder
Gestaltung von Anzeigen sind nicht verbindlich, es sei denn, dies
wird bei Beauftragung ausdriicklich vereinbart, bspw. durch Ver-
einbarung eines gesonderten Entgelts fiir Platzierungen auf
einer bestimmten Seite, Hervorhebung durch Rahmen, farbliche
Hinterlegung 0.d.

2.Eine offensichtlich falsche Rubrizierung durch den Kunden
kann durch den Verlag berichtigt werden.

3. Anzeigen unter den Rubriken "Bekanntschaften" und "Kontak-
te" werden grundsatzlich nur per Vorkasse verdffentlicht.
4.Sind Beilagen in Umbruch und Druck zeitungsahnlich und
erwecken sie durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteiles der Zeitung, werden sie als
,Fremdbeilage” oder in dhnlicher Weise kenntlich gemacht und
als Werbeblock bzw. als Anzeigenstrecke abgerechnet.
5.Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Textteil-Anzeigen werden als solche vom Verlag mit dem Wort
»Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

6.Private Gelegenheitsanzeigen sind nur solche Inserate, die
von Privatpersonen aufgegeben werden, keinen Bezug zu einer
geschaftlichen Betatigung haben und in der Regel nur einmalig
gestellt werden, um ihren Zweck zu erfiillen. Wiederholte
Anzeigen fiir Waren oder Dienstleistungen sind daher keine
privaten Gelegenheitsanzeigen und missen als geschaftliche
Anzeigen aufgegeben werden.

VI. Anderweitige Verdffentlichung

1. Der Auftragnehmer behalt sich vor, Anzeigen auBer in der
gebuchten Ausgabe zusatzlich auch selbst oder durch Schwester-
sowie Partnerunternehmen online zu verdffentlichen. Hieraus
ergeben sich keine weiteren Verpflichtungen des Auftraggebers.
Dieser kann der weiteren Verdffentlichung gegentiber dem Auftrag-
nehmer in Textform widersprechen.

2. Hat der Auftragnehmer die optische und drucktechnische Gestal-
tung der Anzeige fiir den Auftraggeber ausgefiihrt, so ist eine Ver-
wendung dieser Anzeigenvorlage zum Zweck anderweitiger Verof-
fentlichungen nur mit ausdriicklicher Zustimmung des Auftragneh-

mers gestattet. Bei schuldhaften VerstoRen des Auftragnehmers
konnen die Kosten der Gestaltung geltend gemacht werden.

VII. Probeabziige und Korrekturen

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Bei vorbehaltloser Riicksendung tragt der Auftrag-
geber die Verantwortung fiir die Richtigkeit. Sendet der Auftrag-
geber den ihm rechtzeitig iibermittelten Probeabzug nicht inner-
halb der im Einzelfall gesetzten angemessenen Frist zuriick, so
gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt, sofern der Auftrag-
nehmer den Auftraggeber bei Ubermittlung des Probeabzugs
hierauf nochmals ausdriicklich hinweist.

2. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitge-
teilt werden. Kosten fiir von ihm zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und fiir
Anfertigung bestellter Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu
bezahlen.

VIIL. Preisermittlung

1. Es gilt die bei Vertragsschluss jeweils aktuelle Preisliste.
2.Fiir Sonderseiten oder Sonderbeilagen kénnen besondere
Ausgabeneinheiten oder -kombinationen gebildet und von der
Preisliste abweichende Entgelte vereinbart werden.

3.Sind keine besonderen GrdRenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige (ibliche tatsachliche Abdruckhéhe der
Preisberechnung zugrunde gelegt.

4.Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-
millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigenmillimeter
umgerechnet.

IX. Abruf von Anzeigen und Mengennachlass

1. Anzeigen, die nicht sofort, sondern erst auf Abruf veréffent-
licht werden sollen, sind vom Auftraggeber innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Anzeigenauftrage
iber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen auf Abruf des
Auftraggebers sind innerhalb eines Jahres seit dem Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, wobei die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abzurufen ist.

2.Der Auftraggeber hat nur dann riickwirkenden Anspruch auf
den seiner tatsdchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der
Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preis-
liste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

3.Der Auftraggeber ist berechtigt, innerhalb desselben
Abschlusses wahrend der nach Absatz 1 zu bestimmenden Lauf-
zeit zur Erlangung hoherer Nachldsse iiber die vereinbarte Anzei-
genmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. Der Anspruch auf

hdheren Nachlass ist ausgeschlossen, wenn er nicht innerhalb
eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.
4.Wird die in einem Abschluss vereinbarte Anzeigenmenge aus
Umsténden, die der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, inner-
halb der in Absatz 1 genannten Frist nicht vollstédndig abgerufen,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem
der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zu erstat-
ten. Die Erstattungspflicht entfdllt, wenn die Nichterfiillung auf
hoherer Gewalt im Risikobereich des Auftragnehmers beruht.

X. Zahlungsbedingungen

1. Die Verdffentlichung einer Anzeige kann von der Vorauszahlung
des Auftraggebers abhangig gemacht werden, wobei die Voraus-
zahlung friihestens vier Wochen vor der voraussichtlichen
Veroffentlichung gefordert werden darf.

2.Die Veroffentlichung einer Anzeige kann von der Teilnahme
am Einzugsermdchtigungsverfahren bzw. SEPA-Basislastschrift-
verfahren abhdngig gemacht werden. Die Betrage werden jeweils
innerhalb von sechs Werktagen nach Falligkeit eingezogen.

3. Nachlasse fiir vorzeitige Zahlungen sind nach Preisliste oder
abweichender Vereinbarung maglich.

4. Bei langer laufenden Schaltungen oder Auftragen iiber mehrere
Anzeigen kdnnen Rechnungen auch {iber einzelne Anzeigen oder
Teilmengen gestellt werden. Insbesondere sind monatliche Vor-
schuss- oder Zwischenabrechnungen maéglich.

5.Der Auftraggeber kann nur mit unbestrittenen oder rechts-
kraftig  festgestellten  Forderungen aufrechnen.  Zuriick-
behaltungsrechte kdnnen durch den Auftraggeber nur gegen
Forderungen aus dem gleichen Auftragsverhdltnis geltend
gemacht werden.

XI. Gewahrleistung

1. Wird eine Anzeige unleserlich, unrichtig oder unvollstandig
abgedruckt oder verdffentlicht, so hat der Auftraggeber
Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Ist
eine Ersatzanzeige unter Berlicksichtigung der beiderseitigen
Interessen zur Nachbesserung untauglich oder dem Auftragge-
ber unzumutbar oder lasst der Auftragnehmer eine ihm hierfiir
gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzan-
zeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des
Auftrags und auf Schadensersatz (hierzu gilt XII. Haftung).
Beruht der fehlerhafte Abdruck der Anzeige auf einem Mangel
der vom Auftraggeber eingereichten Unterlagen, der fiir den Auf-
tragnehmer nicht erkennbar war, so stehen dem Auftraggeber
keine Gewahrleistungsanspriiche zu.



2. Offensichtliche Mangel miissen vom Kunden innerhalb von vier
Wochen nach der erstmaligen Verdffentlichung angezeigt werden;
ist der Anzeigenvertrag fiir den Kunden ein Handelsgeschaft miis-
sen offensichtliche Mangel unverziiglich nach der erstmaligen
Veroffentlichung, sonstige Mangel unverziiglich nach ihrer Ent-
deckung angezeigt werden. Ansonsten ist der Kunde mit Gewahr-
leistungsanspriichen ausgeschlossen.

3. Wird die bei regelmaRigem Geschaftsgang zu erwartende
Veroffentlichung einer Anzeige infolge hoherer Gewalt, einer Pan-
demie oder Umweltkatastrophe, einer Betriebsstorung, Storung
des Arbeitsfriedens oder ArbeitskampfmaBnahme unmdglich,
ohne dass die jeweilige Stérung vom Auftragnehmer zu vertreten
ware, ist der Anspruch auf Erbringung der Anzeigenleistung
ausgeschlossen.

XIl. Haftung

1. Bei Vertragen oder sonstigen geschéaftlichen Kontakten, die auf-
grund einer Anzeige zwischen dem Anzeigenkunden und Dritten
zustande kommen, ist der Verlag weder Partei noch Vertreter einer
Partei oder Vermittler. Vertragsanbahnung, Vertragsabschluss und
Vertragsdurchfiihrung erfolgen allein im Verhéltnis des Anzeigen-
kunden zum Dritten. Der Verlag ibernimmt hierfiir keine Verant-
wortung.

2.Der Verlag iibernimmt keine Gewahr fiir die Richtigkeit und
Vollstandigkeit der vom Auftraggeber gemachten Angaben und
abgegebenen Erklarungen sowie die Identitdt und Integritat der
Kunden.

3. Bei Schadensersatzanspriichen aus Garantieversprechen, nach
dem Produkthaftungsgesetz, wegen vorsatzlicher Schadigung
oder wegen der Verletzung von Kérper, Leben und Gesundheit,
haftet der Auftragnehmer nach den gesetzlichen Vorschriften.
4.1m Ubrigen haftet der Auftragnehmer nur, wenn ihm, seinen
gesetzlichen Vertretern, leitenden oder einfachen Erfiillungs-
gehilfen grobe Fahrlassigkeit oder die leicht fahrldssige
Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht, das heiBt einer
Pflicht, deren Erfiillung die Erreichung des Vertragszwecks und die
ordnungsgemaBe Durchfilhrung des Vertrags iberhaupt erst
ermdglicht und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmaRig
vertrauen darf, zur Last fallt. Soweit keine grobe Fahrlassigkeit
vorliegt, ist die Haftung dabei der Hohe nach auf den typischer-
weise vorhersehbaren Schaden beschrankt. Gegeniiber Unter-
nehmern haftet der Auftragnehmer fiir einfache Erfiillungs-
gehilfen nur, wenn wesentliche Vertragspflichten grob oder leicht
fahrlassig verletzt werden.

5. Soweit die Haftung des Auftragnehmers ausgeschlossen oder
beschrankt ist, gilt dies auch fiir die personliche Haftung seiner
Angestellten, ~ Arbeitnehmer,  Mitarbeiter, Vertreter und
Erfiillungsgehilfen.

XIll. Druckunterlagen und Belege

1. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an
den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

2.Es besteht keine Pflicht, dem Anzeigenauftrag Anzeigen-
ausschnitte oder Belegseiten beizufiigen. Stattdessen kann
an die Stelle eines Anzeigenausschnitts oder von Belegseiten
auf Wunsch eine rechtsverbindliche Bescheinigung iiber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige treten.

XIV. Ziffernanzeigen

1.Eingdnge auf Ziffernanzeigen bei Abholauftrdgen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind, werden vernichtet. Eingdnge auf Ziffernanzei-
gen mit vereinbarter Zusendung werden vier Wochen lang
zugestellt. Nach dieser Frist werden die Zuschriften vernichtet.
Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden auf
dem normalen Postwege oder per E-Mail weitergeleitet.
2.Dem Auftragnehmer kann einzelvertraglich als Empfangs-
bevollmachtigten des Auftraggebers das Recht eingeraumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten
Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Der Auftragnehmer
kann dariiber hinaus mit dem Auftraggeber die Mdglichkeit der
Selbstabholung oder der gebiihrenpflichtigen Zusendung
vereinbaren.

3.Sperrvermerke in Zuschriften auf Ziffernanzeigen kdnnen
nicht beriicksichtigt werden.

XV. Provisionen

1. Anzeigen und Beilagen, die zu ermaRigten Preisen dispo-
niert werden, werden Werbungsmittlern nicht provisioniert.
Anzeigen und Beilagen mit amtlichen Bekanntmachungen,
Anzeigen und Beilagen von Wohlfahrtsunternehmen und Verei-
nen, Anzeigen und Beilagen von Industrie, Handel, Handwerk
und Gewerbe werden Werbungsmittlern provisioniert, wenn
sie diesen gegeniiber zum Grundpreis abgerechnet werden.

XVI. Mindestlohn

1.Der Verlag garantiert, dass sie bei Durchfiihrung der
Leistungen ihre Verpflichtungen zur Zahlung des Mindestlohns
gemaR § 1 Absatz 1 MiLoG und etwaigen anderen anwend-
baren Vorschriften zum Mindestlohn in der jeweils giiltigen
Fassung zu jedem Zeitpunkt erfiillen wird.

2.Der Verlag garantiert ferner, dass auch etwaige von ihrem
beauftragten Nachunternehmer sowie etwaige diesen
Nachunternehmers nachgeschaltete Nachunternehmer bei
Durchfiihrung der Leistungen ihre Verpflichtungen zur Zahlung
des Mindestlohns gemdR § 1 Absatz 1 MiLoG und etwaigen

anderen Vorschriften zum Mindestlohn in der jeweils giiltigen
Fassung zu jedem Zeitpunkt erfiillen werden.

XVII. Sonstiges

1. Samtliche Anspriiche aus oder wegen des Vertrags unter-
liegen dem Recht der Bundesrepublik Deutschland mit Aus-
nahme der Regelungen des Internationalen Privatrechts. Ist der
Kunde Verbraucher, bleiben zwingende verbraucherschiitzende
Vorschriften des Staates unberiihrt, in denen der Kunde seinen
gewdhnlichen Aufenthalt hat.

2.Sofern der Auftragnehmer kein Verbraucher ist, ist Freiburg im
Breisgau Erfilllungsort und Gerichtsstand fiir alle Anspriiche, die
aus einem Anzeigenauftrag resultieren.

XVIIL. Streitbeilegung, Schlichtung

1. Die Europdische Kommission stellt unter http://ec.europa.eu/
consumers/odr/ eine Plattform zur Online-Streitbeilegung (0S)
bereit.

2.Es besteht keine Verpflichtung oder Bereitschaft, an Streit-
beilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle
teilzunehmen.

XIX. Datenschutz

1. Personenbezogene Daten werden erhoben und verarbeitet zur
Erfillung des Nutzungs- und Vertragsverhdltnis mit der
betroffenen Person oder zur Durchfiihrung vorvertraglicher
MaRBnahmen, die auf Anfrage der betroffenen Person erfolgen,
Art. 6 Abs. 1 S. 11it b DS-GVO. Soweit erforderlich kénnen Daten
dabei auch an Dritte weitergegeben werden.

2.Bei der Datenerhebung nach Ziff. 1 wird dem Betroffenen
mitgeteilt, welche personenbezogenen Daten zwingend
erforderlich sind und welche Daten freiwillig angegeben werden
konnen. Samtliche Daten werden gemaR den Bestimmungen
des Datenschutzrechts erhoben und verarbeitet.

3. Mit einer ausdriicklich zu erteilenden Einwilligung kénnen die
Daten auch zu Zwecken der Werbung oder in anonymisierter
Form zu Zwecken der Marktforschung herangezogen werden.
Der iiber die Vertragserfiillung hinausgehenden Datennutzung
kann der Betroffene jederzeit in Textform gegeniiber dem
Vertragspartner oder per E-Mail an datenschutz@freiburger-
wochenbericht.de widersprechen.

4. Fiir weitere Informationen gilt die Datenschutzerklarung des
Verlags, unter anderem abrufbar unter https://www.freiburger-
wochenbericht.de/datenschutz/



WIDERRUFSBELEHRUNG

Ist der Auftraggeber Verbraucher, d. h. eine natiirliche Person, die ein Rechtsgeschaft zu Zwecken abschlieRt, die Uberwiegend weder ihrer gewerblichen noch ihrer selbststandigen beruflichen Tatigkeit
zugerechnet werden kdnnen, und erfolgt der Vertragsschluss unter ausschlieRlicher Verwendung von Fernkommunikationsmitteln (Fernabsatz) besteht ein Widerrufsrecht. Ein Widerrufsrecht besteht fiir
Verbraucher daher insbesondere bei Anzeigenauftragen iiber www.freiburger-wochenbericht.de. Widerrufsrechte nach weiteren Vorschriften werden nicht ausgeschlossen.

Es gilt folgende Widerrufsbelehrung: Widerrufsrecht

Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Griinden diesen Vertrag zu widerrufen.

Die Widerrufsfrist betragt vierzehn Tage ab dem Tag des Vertragsschlusses.

Um Ihr Widerrufsrecht auszuiiben, miissen Sie uns (Freiburger Wochenbericht Verlags GmbH, Lorracher StraRe 3, 79115 Freiburg, Telefon: 0761 / 4515 - 3500, Telefax: 0761 / 4515 - 3501,
E-Mail: anzeigen@freiburger-wochenbericht.de) mittels einer eindeutigen Erklarung (z. B. ein mit der Post versandter Brief, Telefax oder E-Mail) Gber Ihren Entschluss, diesen Vertrag zu widerrufen, informieren.
Sie kdnnen dafiir das beigefiigte Muster-Widerrufsformular verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist.

Zur Wahrung der Widerrufsfrist reicht es aus, dass Sie die Mitteilung liber die Ausiibung des Widerrufsrechts vor Ablauf der Widerrufsfrist absenden.

Folgen des Widerrufs:

Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von Ihnen erhalten haben, einschlieRlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusatzlichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass
Sie eine andere Art der Lieferung als die von uns angebotene, giinstigste Standardlieferung gewahlt haben), unverziiglich und spatestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zuriickzuzahlen, an dem die
Mitteilung iiber lhren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Fiir diese Riickzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der urspriinglichen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn,
mit lhnen wurde ausdriicklich etwas anderes vereinbart; in keinem Fall werden lhnen wegen dieser Riickzahlung Entgelte berechnet.

Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistung wahrend der Widerrufsfrist beginnen soll, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von
der Ausiibung des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten Dienstleistungen im Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen Dienstleistungen entspricht.

Muster-Widerrufsformular
Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann fiillen Sie bitte dieses Formular aus und senden Sie es zuriick.
An: Freiburger Wochenbericht Verlags GmbH, Lorracher StraBe 3, 79115 Freiburg, Tel.: 0761 / 4515 - 3500, Fax: 0761 / 4515 - 3501, E-Mail: anzeigen@freiburger-wochenbericht.de

Hiermit widerrufe(n) ich/wir (¥*)

den von mir/uns (*) abgeschlossenen Vertrag iiber den Kauf der folgenden Waren (*)/die Erbringung der folgenden Dienstleistung (*)

Bestellt am (*) /erhalten am (¥):

Name des/der Verbraucher(s):

Anschrift des/der Verbraucher(s):

Unterschrift des/der Verbraucher(s):

Datum: (*) Unzutreffendes streichen.
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